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INTRODUCCION

Entre el 1y 3 de noviembre realizamos un estudio de alcance nacional con el objetivo de relevar las preferencias electorales de cara al balotage presidencial
del 19 de noviembre.

Como veniamos previendo a lo largo del afo electoral, la tendencia paulatina y sostenida hacia la polarizacion de las preferencias determina un cuadro de
paridad, que deja en el centro de la decision a mas de 17% de los eventuales electores, que se encuentran diariamente abordados por un debate publico
intenso, en distintos niveles de relacion y formato.

La diferencia a favor de Sergio Massa se redujo de 8 a 3 puntos respecto de los primeros tres dias posteriores a la eleccion general, en la que el impacto de
su triunfo conmovio toda la escena.

En resumen, la adecuacion de las preferencias luego de la primera semana provoco un desplazamiento de 5 puntos desde los indecisos a Milei, previsible en
el marco del apoyo de una parte de Juntos (en especial su candidata a presidenta) a su candidatura.

Como se puede ver en las aperturas sociodemograficas las mujeres de menor nivel de instruccion y mayores de 45 afos presentan niveles de indecisos por
sobre la media: si se activan en su participacion y segun los parametros de las que efectivamente definieron el voto pueden ser decisivas.

Respecto de las respuestas optando por el voto en blanco, mas de 5 puntos nacionales en este estudio, recordemos que en 2015 se redujo nominalmente a
la mitad entre las generales y el balotaje y fue menor a 1,5 puntos nacionales. De esa manera, aunque se redujo levemente la cantidad de votos validos
crecio también levemente la cantidad de votos afirmativos: es decir, que en 2015 la tendencia fue a participar y definir por una opcion en el balotage.




¢A QUIEN CREE UD. QUE VA A VOTAR EN LA

ELECCION PRESIDENCIAL DE NOVIEMBRE?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 60-74 HPC HSC  HUC
SERGIO MASSA 424 397 446 386 419 458 448 492 378 38,6
JAVIER MILEI 39,7 438 358 425 436 380 310 318 442 444
EN BLANCO 59 55 55 77 36 52 62 47 69 52

NO SABE 124 109 138 113 109 11,1 180 143 110 11,7
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FICHA TECNICA

Diseio de la Muestra:
TOTAL

Cantidad de casos: 2.324 casos efectivos

. _ . MASCULINO 487

Forma de relevamiento: entrevistas telefonicas, formato IVR FEMENINO 513

Fijo y Movil 16-29 31,3

. 30-44 28,8

Fecha de muestra: 1, 2 y 3 noviembre de 2023 45-59 213

z . v gn . . . 60-74 18,6

Ambito geografico: 2 24 Provincias de la Argentina.

, NIVEL HPC 38,1

Muestra compuesta en base a parametros censales de sexo, ST HSC 388

. . . ., . HUC 23,0

edad, nivel educativo y distribucion por localidad. .
CABA 5

Error muestral: +/- 2,4 % en un nivel de confianza del 95% CENTRO 19,8
CUYO 78

NEA 8,9

NOA 11,3

PATAGONIA 6,2

PBA 38,0
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